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MARCAS

Lorenzetti aproveita o centenario
para se reposionar de olho no futuro

Empresa tem agenda ampla de programagao para comemorar 0s seus
100 anos, que passam por agdes e diversos langamentos de produtos

Divulgagio

NEUSA SPAULUCCI

Lorenzetti esta comemo-

rando 100 anos de ativida-
de e, no passado, foi uma marca
que se destacou no segmento
porque promoveu, por varios
anos, o Show de banho, sempre
realizado na Feicon Batimat,
maior feira do setor da constru-
¢ao civil da América Latina.

A ideia consistia em divul-
gar o principal langamento da
marca, que sempre foi o chu-
veiro elétrico. Grupos de dan-
carinos faziam sempre uma
performance, com um tema
predeterminado, em horarios
escalonados ao longo do even-
to. Era a maior ativagao da feira
e sempre muito aguardada por
quem frequentava o evento.

Em algumas oportunidades,
inclusive, modelos famosas to-
mavam banho durante a pro-
mocao, atraindo principalmen-
te o publico masculino. Dava o
que falar. Ponto para a marca
que ganhava midia espontanea
e aplausos do piiblico.

Para comemorar o cente-
nario da empresa, nao havera
Show de banho, mas, Paulo Ga-
lina, gerente de marketing da
Lorenzetti, afirma que estd pro-
gramada uma “extensa agenda
de agbes e novidades a altura
do importante marco”.

Os projetos, segundo ele,
terao foco nas agdes sociais,
culturais, esportivas, educa-
cionais, ambientais e tecnolo-
gicos. “A primeira agao para o
publico externo no ambiente
digital é o hotsite dos 100 anos.
O canal ja retine o manifesto do
novo posicionamento e videos,
além de uma volta ao passado,
com fotos histéricas”.

A marca aproveita os 100
anos para se reposicionar no
mercado. Galina afirma que o
novo conceito ressalta o legado
de pioneirismo e renova o com-
promisso de reinventar-se em
busca da longevidade, sob o ti-
tulo Lorenzetti 100 anos - Inova-
¢do que desafia o tempo. “Além
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de valorizar a historia da mar-
ca, nosso objetivo é reafirmar
nossa visao de futuro para ino-
vacao, qualidade e tecnologia”,
conta o executivo, acrescentan-
do que a Lorenzetti contratou a
agéncia Spice, especializada em
comunicagdo 3600, especial-
mente para trabalhar o evento
deste ano. Quando se trata de
expectativa, ele fala que é mui-
to positiva.

“Qanose torna extremamen-
te especial, pois alcancar 100
anos é para poucos, sendo um
privilégio, fruto de muito traba-
lho e dedicacao. Por isso, esta-
mos preparando muitas acdes
e campanhas em comemoragao
ao centenario e prestes a parti-
cipar de duas importantes fei-

Paulo Galina: “Nosso objetive é reafirmar nossa visio de futuro para inovagéo”

“DESAFIO E SEMPRE
ESTAR A FRENTE

DA CONCORRENCIA
E INOVAR DENTRO
DAS PROPRIAS
INOVACOES”

1as, a Expo Revestir e a Feicon
Batimat, que abrangem especi-
ficadores das areas de arquite-
tura e decoracao e profissionais
da construgéo civil, respectiva-
mente. Em ambas as oportuni-
dades, apresentaremos ao mer-
cado todos langamentos que
preparainos para 2023,

A Lorenzetti é uma empresa
100% nacional, que, segundo
Galina, se tornou uma marca de
alto renome reconhecida por
75% da populagdo brasileira,
presente em milhoes de lares,
além da atuacao em mais de 45
diferentes paises.

“Atualmente, a Lorenzetti é
lider nas categorias de duchas,
chuveiros, torneiras e aquece-
dores elétricos, além de aque-
cedores de dgua a gas. A marca
também atua ha décadas em
metais e plasticos sanitarios e
purificadores de agua, e recen-
temente ingressou nas catego-
rias de iluminacao e lougas sa-
nitérias”, explica.

Ele fala ainda que Lorenzetti
& top of mind em duchas e chu-
veiros elétricos, que a marca
tem forte atuagdo na categoria
com seus produtos consolida-
dos no mercado.

“Nos tltimos anos, a em-
presa apostou muito em novas
tecnologias e design, desenvol-
vendo produtos que se tornam
objetos de desejo do piiblico.
O desafio é sempre estar a fren-
te da concorréncia e inovar
dentro das préprias inovacoes,
garantindo produtos que unem
funcionalidade e design”, argu-
menta,

Ele destaca que ha uma forte
concentracao de investimentos
na manutencdo da lideranca
nas categorias, como torneiras
e aquecedores elétricos e aque-
cedores de agua a gas, além do
foco em reforcar a posicdo de
destaque nos outros segmen-
tos”. “Para este ano, por exem-
plo, teremos cerca de 75 lanca-
mentos”, afirma.

Podemos também ressaltar
o investimento de R$ 200 mi-
lhdes no aumento da capaci-
dade produtiva na fabrica de
lougas sanitarias, em Pogos de
Caldas (MG), que tem ocorri-
do desde novembro de 2021 e
segue até o primeiro semestre
de 2024, visando a posicionar a
Lorenzetti entre as maiores fa-
bricantes do segmento.



